KLOVERANGEN

Din lathund

for marknadsforing av 4H

Huvud Hjarta Hand Halsa I H




Riksférbundet Sveriges 4H:s marknadsféringsndmnd

0 2002 Riksférbundet Sveriges 4H
Tryck: Riksférbundet Sveriges 4H, Katrineholm, 2002



Valkommen till Kloverangen

Det du nu haller i handen ir Kloveriangen, en instruktion och
hjalp for dig som sysslar med marknadsféring och information
inom 4H. Detta ar nagot som du gor ofta utan att du dr med-
veten om det. Nir du gor en sadan enkel sak som att skicka ut
ett brev i 4H:s namn bedriver du till exempel en slags mark-
nadsforing.

Kléveringen gor att vi alla - trots att vi sitter pa olika platser 1
landet - kan upptrada med ett och samma ansikte, bade internt
och externt. Malet med nya Kl6veringen ar att den arligen ska
uppdateras och efter hand bli allt mer innehallsrik.

Vid framtagande av riksomtickande marknadsféringsmaterial
sa bor sammarbete med marknadsféringsnimnden vara en
sjalvklarhet. Vi forutsitter att pa lokal niva s anvinder man
Kléveringen som ett hjilpande komplement.

Kléveringen samt tillh6rande original finns att bestéllas fran
Riksférbundet Sveriges 4H eller att laddas ner fran riksforbun-
dets hemsida.

Lycka till med marknadsféringen av 4H!

Med Vinlig Hisning,
Riksférbundet Sveriges 4H:s marknadsforingsnamnd

Adress:

Riksférbundet Sveriges 4H
Box 2012

641 02 Katrineholm
Telefon: 0150 - 503 80

Hemsida: http://www.rs4h.se
E-post: sveriges.4h@ts4h.se




Kapitel 1 - Logotyp

Logotypen ir en viktig del av vart varumirke och vi anvinder
oss av den i all extern och intern information for att vi alla ska
tala samma sprak. Detta inte bara ur PR-syfte utan marknads-
foringslagen kriver dven att avsandaren ska finnas med i an-
nonser och annan information. Andra far naturligtvis inte an-
vinda sig av 4H:s varumirke eller nagot som ar liknande sa att
det finns risk for forvixling.

Sveriges 4H:s logotyp bestar av versalerna 4H kront av ett fyr-
klover med ett H i varje blad (se fig. A). Inga férindringar far
goras vilket vill sdga att versalerna och fyrklévern alltid ska
vara lika stora i forhallande till varandra. Logotypen kan kom-
pletteras med devisen Huvud Hjirta Hand Hilsa

(se fig. B). Devisen ingar inte i logotypen och ar alltsa inte n6d-
vindig men ar t.ex. lamplig att anvinda i vissa pappersproduk-

tioner.
I H Huvud Hjarla Hand Halsa I H

Farger pa tryckmaterial

Firgen pa logotypen ska vara gron PMS 347, PMS 348 eller
PMS 349. I vissa fall kan man av praktiska skil kanske inte an-
vinda den rekommenderade firgen. Logotypen bor da aterges
1 vitt mot nagon av ovan nimnda PMS firger som bakgrund
eller helt i svart vid enfargstryck.

Farger pa digitalt material

Nir du jobbar med datorer bor firgvalet betinkas. Photoshop
och en del andra bildprogram anvinder sig av CMYK process
color.



Netscape och andra HTML program anvinder sig av RGB re-
presentation av firgerna. PMS (Pantone Matching System) 349
motsvarar CMYK: 255, 0, 212, 120 och HTML-RGB: 008800
bada med skala frin 0 tll 255, i HTMIL-RGB fallet med hexa-
decimal form.

Kapitel 2 - Typsnitt och layouter

Nir du skriver en text sa dr det viktigt att gora den lattlast. Vil-
ket typsnitt du anvinder spelar stor roll f6r hur lasaren uppfat-
tar din text.

Denna typ av bokstav kallas antikva och ar
lamplig att anvinda till brédtexter. Bokstaven
har vertikala och horisontella streck i indarna
vilket gor att 6gat lattare uppfattar orden.
“Foten” som bokstaven stir pa gor att gat
automatiskt leds genom texten. Vanliga vari-

I l anter pa antikva ar Times New Roman, Ga-
ramond och Georgia.

Dessa bokstaver saknar streck 1 dndarna och
kallas linjéra typsnitt. De passar vildigt bra
till rubriker och text som ska ldsas pa langt

avstand, till exempel affischer. Vanliga typer
I I av linjira typsnitt ar Verdana, Arial, Century
Gothic och Tahoma.

Tink pa att de klassiska typsnitten ér klassiska just darfor att
de idr s bra. Undvik att anvinda typsnitt som ser ut som skriv-
stil eller liknande, 1 16pande text blir det vildigt svarlast. Det ér
viktigt att vara konsekvent och begrinsa sig till ett mindre antal
typsnitt, helst inte fler an tva eller tre.



Nir det giller hemsidor passar de linjira typsnitten bist, efter-
som de dr littare att lisa pa skdrmen. Tink pd att anvinda
standardtypsnitt som de flesta har i sina datorer. Risken ir att
sidan ser helt annorlunda ut f6r besdkaren, och inte alls som
du tinkt dig. Nir det giller layouten bor sidan kidnnas enhetlig.
Det ska kinnas som om man befinner sig pa samma hemsida
nir man forflytta sig mellan de olika undersidorna. Det finns
ocksa en poing i att alla 4H:s hemsidor bygger pa samma gra-
fiska profil. Vill du anvinda samma format som riksférbundets
hemsida, kontakta IT-gruppen. Kontaktinformation hittar du
pa hemsidan.

Kapitel 3 - Tips

Hir foljer nagra tips f6r anvindandet av logotypen och en del
annan marknadsforing.
* Il6pande text ska du undvika att anvanda logotypen,
da detta ger ett kladdigt intryck.
e Nir du producerar en trycksak sa tink pd att rubriker,
text, logotyp och bilder ska bilda en enhet i balans.
e Sprid ut informationen 6ver hela trycksaken, tink pa
att inte ha f6r mycket text pa framsidan.
*  Ofta sa passar det bra att placera logotypen i nedre
hégra hornet tillsammans med devisen Huvud, Hjirta,
Hand och Hilsa.
e Se till att det finns en vil synlig logotyp pa 4H-géirden,
klubblokalen eller dylikt.
* Anvind girna nagot klidesplagg dir logotypen syns,
vid tex
4H-dagar och andra evenemang riktade mot allminhe-
ten.



Plats for egna anteckningar:
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